LAUTSPRECHER-PASSAGEN.
ZU DEN UMBAUTEN EINES DISPOSITIVS DER
MASSENKOMMUNIKATION VOR UND NACH 1945
CORNELIA EPPING-JAGER

Vorlaufiges Ende

7. Oktober 1965: Die DDR begeht ihren 16. Griindungstag. Gefeiert wird
mit einer Parade auf einem Truppengeldnde westlich von Berlin. Plétzlich
ertont infernalischer Larm, der sehr allméhlich nur das Trompetensolo
aus dem Hollywood-Film Verdammt in alle Ewigkeit freigibt. Das Solo
schldgt die Marschmusik. Durchsagen folgen: Diese Stimme kennt man
in und um Berlin, auch wenn die NVA-Soldaten nicht sehen, wer spricht. |
Die Stimme gehort Heinz Gerull, dem sogenannten »>Schallkdmpfer«, of-
fiziell Redakteur einer vom Berliner Senat und der Bundesregierung fi-
nanzierten mobilen Lautsprecheranlage, besser bekannt als Studio am
Stacheldraht. Normalerweise hort man ihn in der Stadt, wenn seine
Stimme aus einem der vielen Lautsprecherwagen ertont, die seit Herbst
1961 bei Tag und Nacht an der »Demarkationslinie« entlangrollen und
nicht nur den Osten mit 15-miniitigen »Nachrichtensendungen< und dem
immer gleichen Trompetensolo beschallen. Lautsprecherkrieg, denn die
andere Seite bleibt nicht stumm, genauer: Sie hat sogar angefangen. Seit
dem 13. August 1961, dem Tag des Mauerbaus, spielen die 190 an der
Grenzlinie angebrachten Lautsprecher DDR-Volksweisen, manchmal aber
auch — wie beim Besuch Konrad Adenauers — Schlager: Da sprach der
alte Hauptling der Indianer. Politische Parolen dagegen tonen eher aus
den 15 —>Rote Hugos« genannten — Lautsprecherwagen, die per Funk an
ihre »Sendeplétze« dirigiert werden. Der politische Ldrm des 7. Oktobers
1965 jedoch ist ebenso ohrenbetdubend wie einmalig. Das Studio am Sta-
cheldraht hat eine 5000-Watt-Lautsprecheranlage auf mehrere Lastwa-
gen montieren lassen, eine Anlage, die akustisch iiber fiinf Kilometer tief
in Feindesland eindringt und die als Klangteppich alles iibertént — v.a.
DDR-Kapazititen, denn die »Roten Hugos« bringen es maximal auf 105
Phon. Waffenstillstand: Die DDR bietet an, weitere Visa-Stellen auf ihrer
Mauerseite zu eréffnen, wenn der Westen zukiinftig auf den Lautspre-
chereinsatz verzichtet.
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Diese Episode erzéhlt nicht nur, dass der Kalte Krieg auch ein lauter
Krieg war, sie erzéhlt zudem, dass sich zwei konkurrierende politische
Systeme verabredeten, ein Mediendispositiv — den LautSprecher' — nicht
mehr gegeneinander in Stellung zu bringen. Das ist im Zeichen geopoliti-
scher Konfrontation zwar erstaunlich, fiir den hier zu diskutierenden Zu-
sammenhang aber von untergeordnetem Interesse, denn nicht das Ende,
sondern das gleichsam miterzéhlte lange Leben des LautSprechers ist das
Faktum, das Aufmerksamkeit verdient. Zu erwarten war diese Persistenz
nicht, da das politische Ende des Nationalsozialismus (NS) auch die zen-
tralen Kommunikationsmedien des Regimes nachhaltig diskreditiert hat-
te. Umso tiberraschender ist es daher, dass gerade Teile des mit dem NS
so konstitutiv verkniipften Dispositivs nicht nur im Transitraum 1945/
1949, sondern auch in den Anfangsjahren von BRD und DDR eine un-
tiberhérbare Rolle spielten.

Das Ende der nationalsozialistischen Stimm- und Medienpolitiken
hatte ein Vakuum kommunikativer Nutzungsordnungen hinterlassen, in
das sich unter quasi experimentellen Bedingungen verénderte dispositive
Strukturen allererst (wieder) einschreiben mussten. An die Stelle etwa
der auf entdifferenzierende Massenadressierung und Uberwiltigung aus-
gerichteten Stimmpolitiken traten nun von den Alliierten initiierte Um-
bau- und Remediationsprozesse, die — zumindest in ihrer westlichen Aus-
pragung — auf gesellschaftliche Differenzierung und individuelle Adres-
sierung setzten.” Nicht zuletzt die Eingangsepisode macht jedoch deut-
lich, dass gleichzeitig mediale Fragmente des im Grunde bereits iiber-
kommenen LautSprecher-Dispositivs weiter fortbestanden, sodass die mit
ihm in der Phase des NS verbundenen Stimmpolitiken einerseits zwar
nachhaltig delegitimiert waren, dass ihre fortbestehenden medialen Frag-
mente zugleich aber unter verdnderten Bedingungen weiter eingesetzt
wurden. Insofern kann davon gesprochen werden, dass Spuren der akus-
tischen Ordnungen des alten NS-Regimes noch iiber einen lingeren Zeit-
raum in den neuen Kommunikationsrdumen mitprozessiert wurden.

1 Diese Schreibweise wurde gewdhlt, um das Dispositiv LautSprecher von
der technischen Apparatur Lautsprecher und von der Verwendung der Mi-
krofon/Lautsprecher-Konstellation im Rundfunk abzugrenzen. Wenn im
Folgenden von LautSprecher die Rede sein wird, dann sind der dispositive
Zusammenhang von technischer Apparatur und Stimmen der Redner, deren
rhetorisch-ideologische Aufriistungen sowie die kommunikativen Szenarien
ihrer performativen Prozessierung in Massenveranstaltungen einschlieBlich
deren Distribution iiber den Rundfunk angesprochen.

2 Vgl dazu ausfiihrlich Cornelia Epping-Jager: »Normalisierungszonen.
Stimmfindung im Ausnahmezustand«, in: Christina Bartz/Marcus Krause
(Hg.), Spektakel der Normalisierung, Miinchen: Fink 2007, S. 269-282.
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Bei diesen komplexen Remediationen handelt es sich um dispositive
Umbauprozesse, um die Rekonfiguration einer »Gesamtheit von Praxen,
Kenntnissen, Mafinahmen, Institutionen, deren Ziel es ist, das Verhalten,
die Gesten und die Gedanken der Menschen zu verwalten, zu regieren,
zu kontrollieren und in eine vorgeblich niitzliche Richtung zu lenken.’
Wenn, wie Michel Foucault formulierte, Dispositive »immer eine kon-
krete strategische Funktion« im Kontext von Machtverhéltnissen erfiil-
len,”* stellt sich also mit Blick auf die Kontinuitit und Diskontinuitit des
Dispositivs LautSprecher die Frage, worin das Uberdauern alter und die
Etablierung neuer »Notsténde« (urgences) besteht, auf die der Prozess des
kontinuierlich-diskontinuierlichen Umbaus antwortet.

NS-Propaganda und Phonozentrismus

Wihrend der Jahre zwischen 1925 und 1945 fand in Deutschland ein von
der NSDAP konzipierter medialer GroBversuch statt, in dessen Verlauf
sich die um die massenhafte Distribution von politischen Stimmen zen-
trierte Diskursapparatur LautSprecher etablierte. Die Fokussierung der
NSDAP auf »Stimme(n)< war einer Reihe von — hier nur summarisch
anzudeutenden — Umsténden geschuldet.” Die Partei wurde 1925 explizit
als Rednerpartei gegriindet, als eine Partei also, die sich um den akusti-
schen Wirkungsraum von Stimmen organisierte. Das hatte mit der Zen-
tralstellung der propagandistischen Redeféhigkeit Adolf Hitlers zu tun,
die, akkompagniert von den Redemarathons der Parteigenossen, spéter
denen der RednerstoBtrupps oder den in der »Reichsrednerschule< ausge-
bildeten Gau-, Kreis- oder Reichsrednern, immer aber von public rela-
tions und Gewaltaktionen flankiert, 6ffentliche Aufmerksamkeit evozier-
te und sicherte. Als rednerzentrierte Hérgemeinschaft war das NS-Sys-
tem auf propagandistische Diskurstypen angewiesen, und der herausge-
hobene Stellenwert von >Propaganda< zeigte sich bereits 1925, als man
einen Ausschuss fiir Propaganda — ein Novum in der deutschen Parteien-
geschichte — in der NSDAP-Satzung verankerte. In der Folgezeit organi-
sierte die NSDAP den Prozess der Rekrutierung von Parteigéngern {iber
die Institutionalisierung propagandistischer Aktivitdt, d.h. iiber Instituie-
rungsformen dessen, was man >die NS-Stimme« nennen kénnte. In ge-

3 Giorgio Agamben: Was ist ein Dispositiv?, Ziirich, Berlin: diaphanes 2008,
S. 24.

4  Michel Foucault: Dispositive der Macht. Uber Sexualitdt, Wissen und
Wahrheit, Berlin: Merve 1978, S. 125.

5 Vgl. dazu ausfiihrlich Cornelia Epping-Jager: »Stimmgewalt. Die NSDAP
als Rednerpartei, in: Doris Kolesch/Sybille Kramer (Hg.), Stimme. Anni-
herungen an ein Phéinomen, Frankfurt/Main: Suhrkamp 2006, S. 147-171.
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wisser Weise lésst sich sogar davon sprechen, dass die NSDAP ihy
Selbstverstindnis als sozial-revolutionre Bewegung gleichsam aus dje.
sem Phonozentrum bezog: Der propagandistische Einsatz von Rednerp
diente der Erzeugung einer neuen organisatorischen Struktur, die ihrer-
seits wiederum Propaganda generierte. Andere propagieren und mobilj-
sieren aber konnte in der Selbstbeschreibung des NS nur, wer selbst be-
wegt war. Keine »toten Sprechmaschinen« etwa wollte die Reichsredner-
schule ausbilden, sondern solche Redner, die »nicht mit dem Verstand,
sondern mit dem Herzen reden, solche, denen man anmerke, »dass sie
von dem Glauben an das, was sie sagenc, erfiillt seien.®
Dass »die Stimme iiber uns ist, ehe sie in uns schwingt«,” gehorte
zum phonozentrischen Argumentationsbestand einer Medienpolitik, die
die »kalten« Massenmedien — Film und Rundfunk, aber auch Presse, Flug-
bldtter und Plakate — abwertete und ihnen hiufig nur eine Rolle in der
medialen Distribuierungsperipherie des akustischen Dispositivs Laus-
Sprecher zuwies. Die >kaltenc Medien, so resiimiert »Reichssendeleitery
Eugen Hadamovsky 1933 die bisherigen NS-Medienerfahrungen, erlaub-
ten es nicht, jenen unmittelbaren »Kontakt« herzustellen, der den Einzel-
nen zur »Massenseele« verschmelze und es mdglich mache, »eine Hand-
lung auszul6senc; vielmehr ermoglichten sie dem Adressaten, selbst wenn
sie in der »Vorspiegelung der Wirklichkeit héchste Vollendung erreich-
[tlen, eine »innere Reserve«.® Eine solche Distanz zwischen Wort und
Glaube aber konnte und wollte ein Regime nicht zulassen, das auf gesell-
schaftliche Entdifferenzierung, Erlebniskontakt und Konstruktion von
Gemeinschaftserlebnissen setzte. Zumindest in den Propagandaphantas-
men vom horenden Mitreden des Publikums ist jede Form einer >inneren
Reserve« getilgt, und Adressat und Adressant werden als miteinander zu
einer einzigen Stimme verschmolzen konzipiert: Die Redner, argumen-
tierte Hadamovsky, hérten sich ebenso in der Stimme des Publikums,
wie dieses in ihren Reden mitzusprechen schien.

Es ist sicherlich nicht unberechtigt anzunehmen, dass die mit der
Einstimmigkeitsvorstellung verkniipfte Fiktion unentfremdeter Rede, der
die Stimme zur Agentin des Authentischen in der Massenkommunikation
gerét, einerseits eng an die Ideologie von »Gemeinschaft und »Bewegung¢
gekoppelt war, dass die mit der Vorstellung des totalen Zugriffs auf Herz
und Gesinnung verkniipfte Annahme von Stimmiibertragung und Einstim-

6 Hugo Ringler: »Die Reichs-Rednerschule und ihre Aufgaben«, in: Unser
Wille und Weg 5 (1935), S. 332f,

7  PreuBische Zeitung, Amtliches Nachrichtenblatt fiir alle staatlichen und
stddtischen Behorden vom 1 1.3.1936.
8 Eugen Hadamovsky: Propaganda und nationale Macht, Die Organisation

der offentlichen Meinung fiir die nationale Politik, Oldenburg: Stalling
1933, S. 46.
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. 1 i+ metadiskursiven Selbstverstédndnis des NS a11§ererseits aber
m1gkelt. - Versuch darstellte, die kommunikativen Dlstanzen.abzu-
o die die vorgeblich >kalten< Medien wihrend der Weimarer
SChma?en’ 'lehen politischer Macht und »Massenseele« eingezogen hat-
Republ.lk ZWISCse« so Hadamovsky, ist eine »Zusammenballung« von
tebll- Izllge:eljlisabili)tﬁt Beweglichkeit und Explosivitit, in der der einzel-
»beso g

icht fassbar ist. [...] Die Einwilligung ist verénderlich wie Sandbil-
ne ni

9

resufer. «
en am Meeresu ‘ . . ]
dungContre ceeur thematisierte er damit das Problem des Inszenierungs

des, der notwendig wurde, wenn es galt, labile in ge.sichertcla Zu-
au-fwan ,b reitschaft zu iiberfithren. Die massen-suggestive Evidenz
Stlmmungs-et:immen verdankte sich ndmlich weniger dem behaupteten
e -Red}?lelsss der Herzenc als vielmehr aufwendigen technischen u.nd rhe-
>K1.HZSC ‘i/erfahren zur Herstellung von Evidenz, d.h. einem differen-
t('mSCheIIln zenierungsaggregat der Stimme, das deren Adressierungsun-
ZlelJ(fmh 's lichkeit minimieren sollte. Wenn die »>Adressierung der Her-
Wahl?‘i) ei?au t gelang, dann konnte sie nur in einem >Schall- und Reso-
- ;;;;( geﬂingen, il"l dem sich die Stimme des Redners in komplexen,
Zac];lznisch-medialen, dispositiven Strukturen zu inszenlereg bvem;roi:E:;
dann aber war das, was als authentisch W'c.lhrgenommen ulr; efs\; rieben
wurde, immer nur Authentizititszeichen, immer nur Effekt aufwendig
i en. .
Ven}?:ﬂ%ﬁﬁ;ﬁf&?ﬁ deutlich, dass das Kom.mu_nikati‘onsphanta.snlla ei}lef
unentfremdeten, ja »negativen Rhetorik¢< zwei Dntnensmnen m'ec.ha er ) dr;r
sichtbarkeit¢ aufruft: zum einen das Verbpt einer Thematlslegkl)nlg o
kommunikativen Regie der Stimme — .»Re.gu?.fragen.«, hat.te %oze e slde_
kretiert, »gehoren grundsétzlich nicht in die Off.entl'lchkelt«. Bu@ a1d o
ren verweist es darauf, dass Medien grundsétzlich in dele Ma Be,tm o
sie problemlos funktionieren, in den Wal@eM1mgen ihrer Be r-lictive
und Nutzer »geldscht« werden. Insofern blieb C.Ia.s —'als ko@um ;1.
Evidenzmaschine operierende — mediale ]?isposﬂw nicht nur als Me nlurli
fiir die zeitgendssischen Adressaten unsichtbar, sondel.‘n es encti?o%( s1c_
auch weithin dem nachtréglichen historiograﬁschc.an thk. aL.If ie kom
munikationsverhiltnisse des NS. Als fiir den Ngtlonalsozmhsmus e(rlm-
zeichnendes technisches Massenmedium fokussierte man daher V'ak en
Rundfunk, wihrend die charakteristischen Masse.nkundgeb.ungen aEm
hinsichtlich ihrer konstituierenden technisch-medialen Bedmguniel:)n e-
obachtet wurden. Der im Dispositiv LautSprecher von der NSDAP me-

., S.21. ‘ N
?0 ?c?sip’)h Goebbels in einer Anweisung zur Reichspressekonferenz, zitiert

nach Karlheinz Schmeer: Die Regie des offentlichen Lebens im Dritten
Reich, Miinchen: Pohl & Co. 1956, S. 28.
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dientechnisch organisierte Phonozentrismus présenzoffentlicher Massen-
adressierung ging dem Zugriff auf den Rundfunk aber von Anfang an
voraus. Das Dispositiv LautSprecher erwies sich als ein idealer Reso-
nanz- und Organisationsraum, der sich auch nach 1933 nicht nur erfolg-
reich als Massenmedium neben dem Stimm-Medium Rundfunk behaup-
tete. Er absorbierte vielmehr diesen dariiber hinaus als Distributionsme-
dium und fiigte ihn in sein eigenes operatives Netzwerk ein.

Besser, als der Rundfunk dies vermocht hétte, gelang es mithilfe des
LautSprechers, die mit Massenmedien strukturell verkniipften Adressie-
rungsprobleme zu kontrollieren: Der LautSprecher nimlich vernetzte
Formen der Massen-Adressierung, die in der Regel mit einer Zerdehnung
der Kommunikation verbunden waren. Die durch die elektroakustische
Wandlung vom Leib des Redners getrennte Stimme iibernahm in den
performativen Szenarien der Massenrede die Aufgabe, Massenkommuni-
kation gleichwohl als leib-anwesende Kommunikation in Szene zu set-
zen, und sie konstituierte derart einen Wahrnehmungsraum, der die rium-
liche Zerdehnung zwischen leib-anwesender Stimme und massenhaft Ad-
ressierten aufhob und so die technischen Leistungen des Massenmediums
mit der Form einer yKommunikation im Raum wechselseitiger Wahrneh-
mung¢ verkniipfte.!

LautSprecher als Dispositiv

Der Riickblick auf das Propagandaverstindnis der NSDAP lisst die
Funktion des LautSprechers als ein Mediendispositiv deutlich werden,
das Integrations- und Konsolidierungsfunktionen fiir das politische Sys-
tem des Nationalsozialismus organisierte. Unabhingig davon, dass die
Propaganda viel weniger, als es den Anschein hatte, ein iiberwiltigtes
Publikum effektiv adressierte, trug der LautSprecher als zentrales Medi-
endispositiv der Propagandakommunikation doch in wirksamer Weise
zur Machtetablierung des NS-Systems bei, indem er den politischen Raum
topografisch und zeitlich neu strukturierte.

Datfiir, dass es sich bei dem LautSprecher nicht lediglich um ein neu-
es technisches Medium in der politischen Kommunikation, sondern um
ein Dispositiv handelte, das Kommunikations- und Politikriume tiefgrei-
fend restrukturierte, lassen sich verschiedene Indizien anfiihren. Bereits
bei dem »Hitler iiber Deutschland« genannten Wahlkampf des Jahres 1932

11 Vgl. dazu ausfiihrlich Cornelia Epping-Jager: »Laut/Sprecher Hitler. Uber
ein Dispositiv der Massenkommunikation in der Zeit des Nationalsozialis-
mus, in: Josef Kopperschmidt (Hg.), Hitler der Redner, Miinchen: Fink
2003, S. 143-158.
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entfaltete die NSDAP ihr massenkommunikatives Programm als. tech-
nisch-mediale Offensive. Innerhalb weniger Wochen verkniipfte sie .den
Lautsprechereinsatz mit einem Mobilitétsprogramm, durch daslr'éiumhche
und zeitliche Distanzen zusammengeschmolzen und durch p.o.htlsche Re-
sonanzrdume expandiert wurden. In 200 >reichsweit¢ organisierten Mas-
senveranstaltungen sprach man ein Prisenzpublikum von insgesamt mehr
als zehn Millionen Menschen an. Das Dispositiv zeigte hier seine Effek-
tivitit v.a. darin, dass der politische Raum in kiirzester Zeit als Raum
moglicher Massenadressierung, als zeitlich und topologisch gxtrem aus-
geweiteter Horraum hergestellt und eingerichtet wurde: Mit Lautspre-
cherwagen reisende Propagandatrupps bereiteten in mehrtégigen Aktio-
nen die Orte auf die Ankunft der Redner vor; die Zuh6rer wurden mit
gemieteten Lastwagen, mit von der Reichsbahn zur Verfiigung gestellten
Sonderziigen, in privat organisierten Bus- und Radkolonnen aus allen
umliegenden Landesteilen auf die akustischen Zentren hin ausgerichtet;
die Lufthansa stellte den Rednern ein Flugzeug zur Verfiigung, sodass an
einem Tag auch weit auseinander liegende Rederdume miteinander ver-
netzt werden konnten. Die technischen Anlagen lich die NSDAP von ei-
ner im Lautsprecherbau weltweit fithrenden Telefunkentochter; die tech-
nischen Aufbauten und Ausrichtungen besorgten eigens ausgebildete,
parteieigene Lautsprecherexperten. Wenn mdglich, wurden die Rede-
rdume in freier Landschaft errichtet, wenn nicht, nutzte man Sportarenen
und #hnliche bereits bestehende Resonanzrdume. Die Reden selbst wie-
derum wurden mittels Lautsprechern sowohl in den 6ffentlichen Raum
als auch in eigens aufgebaute und zu Sonderkonditionen gemietete Hal-
len und Zelte iibertragen.'?

Die Organisatoren der politischen Massenkommunikation generierten
Szenarien moglicher massenkommunikativer Performanz, wie sie sich aus
den spezifischen dispositiven Strukturen des LautSprechers entwickeln
lieBen. Nicht erstaunlich ist, dass die groflen technisch-medialen Insze-
nierungen der phonozentrischen Massenveranstaltungen nach dem 30.
Januar 1933 nicht nur zahlreicher wurden, sondern dass sie das Dispo-
sitiv auch weiter ausdifferenzierten. Hiermit verkniipft war eine Phase in-
tensiver experimenteller Erprobung neuer kommunikativer Strukturen,
insbesondere etwa der netzwerkartigen Einbeziehung anderer Medien
und der Etablierung neuer Medienverbiinde.

So testete, bewertete und organisierte die Feier des 1. Mais 1933 auf
dem Tempelhofer Feld in Berlin ein ganzes Ensemble medien-akusti-

12 Vgl. dazu ausfiihrlich Cornelia Epping-Jager: »Stimmrdume. Die phono-
zentrische Organisation der Macht im NS¢, in: Daniel Gethmann/Markus
Stauff (Hg.), Politiken der Medien, Ziirich, Berlin: diaphanes 2005, S. 341-
358.
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scher Verschaltungen." Der »>Tag der Arbeit« begann um Mitternacht, als
sich organisierte Feierkolonnen aus den verschiedensten Landesteilen
Richtung Berlin in Bewegung setzten. Im Laufe des Tages marschierten
Werktatige und Jugendliche, die man zu Marschsdulen a 60.000 Men-
schen formiert hatte, in sternférmiger Ausrichtung auf das Tempelhofer
Feld zu. Aus Trichterlautsprechern klang Marschmusik, mit GroBlaut-
sprechern wurden Reden in den offentlichen Raum iibertragen; die in
Fenster und Hauseingéinge gestellten Rundfunkempfinger iibertrugen
Reportagen, die dariiber berichteten, wie die Kolonnen auf das Feld zu-
marschierten. Simultaninszenierung: Beinahe zwei Millionen Menschen
hérten sich beim Marschieren zu. Auf dem Tempelhofer Feld wiesen
Lautsprecher in die Standorte ein, dariiber fliegende Flugzeuge fotogra-
fierten, in welcher Stirke die Betriebsbelegschaften antraten. Der Natio-
nalsozialismus forcierte den Erlebnischarakter seiner Grofveranstaltun-
gen, und ihm war darum zu tun, aus bloBen Besuchern unmittelbare Teil-
nehmer zu machen. Daher hatte man ein aus Live- und Semi-live-Ver-
anstaltungen zusammengesetztes Erlebnisprogramm entwickelt, das aus
der Arbeiterbewegung bekannte und tradierte politische Inszenierungs-
formen und deren Semantik aufnahm, im Rahmen des Dispositivs Laut-
Sprecher jedoch mit medialen Restrukturierungen versah: So konnten
etwa die Teilnehmer eines traditionellen Schalmeienzuges nun aus der
Luft héren, was von ihrem Spiel zu halten sei, schwebte doch iiber ihnen
das Luftschiff »Graf Zeppelin¢, aus dem heraus der Starreporter Ingemar
Brand mittels auflen angebrachter Lautsprecher berichtete, was er unten
sah. Was den einzelnen Teilnehmern nicht sichtbar war, von ihnen nur
fragmentiert erfasst werden konnte — die Monumentalitéit des Massen-
aufmarschs und das Bild der Massenformierung —, wurde ihnen so von
oben zugesprochen und vor Augen gestellt. Horten die Schalmeienspieler
weiter aufimerksam zu, dann konnten sie sich im Laufe des Tages wie-
derbegegnen, denn die Reportage aus dem Luftschiff wurde als Teil eines
Rundfunkprogramms noch einmal gesendet und per GroBlautsprecher auf
das Tempelhofer Feld tibertragen. Moglich wurde das nur, weil neueste
Medientechniken zum Einsatz kamen: Die Berichte aus dem Luftschiff
waren noch im Luftschiff auf Wachsplatten mitgeschnitten worden, um
im Laufe des Tages als Teil eines 18-stiindigen Radioevents — eine Ver-
anstaltung solchen Ausmalles hatte es in der Geschichte des Rundfunks
noch nicht gegeben — deutschlandweit gesendet zu werden.

13 Vgl. dazu ausfiihrlich Cornelia Epping-Jéger: »Eine einzige jubelnde Stim-
me der Begeisterung«. Zur Etablierung des Dispositivs Laut/Sprecher in der
politischen Kommunikation des Nationalsozialismus, in: dies./Erika Linz
(Hg.), Medien/Stimmen, Miinchen: Fink 2003, S. 100-123.
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In einer weiteren Ausdifferenzierung entschied sich am 1. Mai 1933
auch, dass der Rundfunk im Rahmen des Dispositivs LautSprecher v.a.
eine Funktion als Medium der Distributionserweiterung iibernehmen
wiirde. Bereits Ende Januar 1933 war deutlich geworden, dass Adolf Hit-
ler als Rundfunkredner wohl nicht retissieren wiirde. Die Hitler-Stimme
hatte man bislang noch nicht im Radio, sondern nur in Présenzversamm-
Jungen horen kénnen; nun, anlésslich des Radio-Aufrufs »an das deutsche
Volk¢ enttduschte ihre von den Rundfunkhoérern als Nuscheln und Ver-
schleifen wahrgenommene Spannungslosigkeit. Der Redner war kein Ra-
diosprecher, denn seine >Selbstinduktion« entfaltete sich nur aus der Lo-
gik vorgetduschter direkter Interaktion mit dem Publikum. Daher adres-
sierten die Propagandastrategen der NSDAP die Hitler-Stimme von jetzt
an, wann immer moglich, nicht mehr direkt und unmittelbar aus dem Stu-
dio an das anonyme Kollektiv der Horer, vielmehr richtete man sie indi-
rekt — als Exempel einer zuvor gelungenen Adressierung im Rahmen ei-
ner Massenveranstaltung — an das Rundfunkpublikum. Dieses horte nun
nicht mehr blof die Stimme des >Fiihrers¢, sondern die durch die Reso-
nanz eines prasenten Massenpublikums imprégnierte Stimme des Red-
ners.'* Im Rahmen des Dispositivs LautSprecher fungierte der Rundfunk
fortan als Verbreitungsmedium gelungener Stimminszenierungen. Am 1.
Mai 1933 aber suchte man nach einer dariiber hinausgehenden Medien-
Matrix, die die Konstruktion von Gemeinschaftserlebnissen vor Ort mit
den Moglichkeiten des »an Alle< sendenden Rundfunks verkniipfen sollte.

Die Lautsprecherindustrie hatte in enger Abstimmung mit den Pro-
pagandaexperten des NS auf den »Tag der nationalen Arbeit< zugearbeitet
und eine neue Ubertragungstechnik entwickelt: die sogenannten >Rund-
strahler«. Diese waren leichter zu transportieren als die GroBlautsprecher,
konnten an allen moéglichen Orten aufgebaut werden und bildeten dabei
jeweils einen auf 50 Meter Radius begrenzten, interferenzfreien Schall-
und Resonanzraum, der eine fiir das Dispositiv LautSprecher nahezu ide-
ale offentliche Erlebnisform erméglichte, ndmlich den »Gemeinschafts-
empfang<. Damit war jene Medienrezeption gemeint, bei der um einen
Rundstrahler angeordnete Horer zielgenau angesprochen werden konn-
ten, wobei sie sich dadurch, dass sie einander wahrnahmen, wechselseitig
kontrollierten. Auch der Rundfunk hatte sich als dispositivtauglich erwie-
sen, demonstrierten doch die grolen Auditorien, die sich vor den in den
6ffentlichen Raum iibertragenden Rundfunkempféngern eingefunden hat-
ten, dass Gemeinschaftsempfang fiir den NS auch insofern eine funk-af-
fine mediale Diskursform darstellte, als er mégliche Kontrollverluste ein-
schrinkte, die aus einer anonym bleibenden, kollektiv nur schwer zu ad-

14 Vgl. dazu ausfithrlich Epping-Jdger: »Laut/Sprecher Hitler« (wie Anm. 11),
S. 154ff.
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ressierenden und in ihrem Hérverhalten kaum zu kontrollierenden Rund-
funkhoérerschaft hétten erwachsen kénnen. Die Live/Semi-live-Kombina-
tionen des zeitlich extrem ausgeweiteten Rundfunkprogramms und des-
sen Rezeption schlieBlich lieBen erstmals ein Medienschema erkennen:
die mediale Konstruktion neuer, kollektiver Erlebnisrdume, die in einer
oszillierenden Choreografie von Stillstand und Bewegung einen »Aktua-
lismus des Dabeiseins< inszenierten.

Die am 1. Mai 1933 in Ansétzen konstruierte Medien-Matrix stellte
letztlich den ersten GroBversuch dar, im Horizont des Dispositivs Laut-
Sprecher »>Volksgemeinschaft« massenkommunikativ zu organisieren,
blieb dabei aber auf iterative Verfahren angewiesen, sollte sie Wirkung
zeitigen. So wie Propagandaparolen stindig mitgeteilt und wiederholt
wurden, um behalten zu werden, so musste auch die Affirmation der
Volksgemeinschaft in regelméBigen Perioden als mediales Massenerleb-
nis eingeiibt werden. Die Diskursform des Gemeinschaftsempfangs zieht
sich daher wie ein rotes Band durch die Zeit des Nationalsozialismus:
1934 begannen Planungen, den 6ffentlichen Raum flichendeckend durch
ein Netz von »Reichslautsprechersdulen« zu erschlieBen, das »die augen-
blickliche akustische Erfassung der gesamten Bevolkerung« erméglichen
sollte.'” 1936 warb Te elefunken damit, viele Stidte, Gemeinden, Schulen
und Betriebe hétten bereits Lautsprecheranlagen gekauft, damit nach dem
Wunsch maBgebender Stellen »wichtige Funkiibertragungen [...] allen
Volksgenossen zugute kommen und nach Moglichkeit zu einem Gemein-
schaftsempfang gestaltet werden« konnten.'® Einige Zeit darauf demons-
trierte die NS-Propaganda iiber Lautsprecher- und Rundfunkanlagen, zu
welchen Einstimmigkeitsbekundungen sie fihig war: Anléisslich eines
Hitler-Appells »an das ganze Deutschland« wiirden, schrieb die Preufi-
sche Zeitung, »simtliche schaffenden deutschen Menschen in dieser his-
torischen Stunde zum Gemeinschaftsempfang an den Lautsprecheranla-
gen versammelt sein«, um — so geschah es dann tatsichlich — »ein Signal
zu horen, auf das hin im gesamten deutschen Reich eine Minute Ver-
kehrsstille« eintreten sollte.'”

Das letzte und vielleicht paradigmatischste Beispiel fiir die Etablie-
rung des LautSprechers als Mediendispositiv stellt der Reichs-Auto-Zug
dar. Das von der NSDAP in Auftrag gegebene, Mitte der 1930er Jahre
von Magirus gebaute und ab 1936 Einsitze fahrende technische Ensem-
ble bestand aus vier Konvois zu je 20 Omnibussen und Lastwagen mit

15 Bundesarchiv Berlin (BArch) NS 10/46.

16 Telefunken Werbeprospekt, archiviert im Historischen Archiv des Deut-
schen Technikmuseums Berlin, Archiv-Nr. GS 5179.

17 PreuBlische Zeitung vom 18.3.1936.
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einer Gesamtlénge von mehr als drei Kilometern Fahrtstrecke.'® Die Auf-
gabe des Reichs-Auto-Zuges bestand darin, ad hoc Massen(-rede)-Veran-
staltungen — dazu gehorten etwa die Maifeiern, die Niirnberger Parteita-
ge, die Olympiaden, aber auch Einzelreden, wie die von Hitler auf dem
Wiener Heldenplatz gehaltene Rede aus Anlass des »Anschlusses< Oster-
reichs — zu organisieren und iibertragbar zu machen; eine Aufgabe, der
die Vorstellung einer nahezu ubiquitdren Mobilitdt zugrunde lag.

Wie diese Beispiele deutlich machen, handelt es sich bei der fiir die
NS-Propagandakommunikation konstitutiven Erfindung des LautSpre-
chers nicht nur um eine technische Innovation, sondern um ein mediales
Dispositiv, dessen zentrale Leistung in der multimedialen Vernetzung
verschiedener Kommunikationsmedien bestand, einer Vernetzung, die
zugleich die zeitliche Dynamik und die topografische Organisation &f-
fentlicher Kommunikationsrdume grundlegend verwandelte.

Dass das Dispositiv LautSprecher dabei nicht einfach ein Medium
der strategisch-propagandistischen effektiven Uberwiltigung eines GroB-
publikums vorstellte, sondern dass dieses Publikum seinerseits eine gro-
Be Bereitschaft zur Rezeption propagandistisch-mediatisierter Botschaf-
ten zeigte, muss hier angemerkt werden. Sicherlich ermdglichte das Dis-
positiv LautSprecher Propaganda auf einem neuen Niveau, allerdings
muss sein kommunikativer Erfolg auch in der affirmativen Resonanzbe-
reitschaft des Publikums gesehen werden, die so lange anhielt, wie das
mit dem Dispositiv verbundene use-and-gratification-Konzept funktionier-
te. Systematische Rezipientenforschung und die permanente Riickkoppe-
lung von Massenkommunikation gehéren zu den NS-Praktiken, die das
Fehlen von Formen demokratisch-6ffentlicher Resonanz kompensierten.
In diesem Sinne iibernahmen die vom Sicherheitsdienst der SS (SD) in
Auftrag gegebenen Berichte aus dem Reich die Aufgabe, die NS-Fiih-
rung in die Lage zu versetzen, »an Stelle einer 6ffentlichen Kritik die im
Volke vorhandenen und entstehenden Auffassungen kennen zu lernen
und zu beriicksichtigen.«'® Mit Thymian Bussemer, der die Verkniipfun-
gen von NS-Propaganda und Populdrkultur ausfithrlich analysiert hat,
lasst sich argumentieren, dass die propagandistischen Inkorporationsbe-

18 Zu den technischen Daten des Reichs-Auto-Zugs vgl. Horst Hinrichsen:
Reichsautozug »Deutschland« und Hilfszug »Bayern«. Die beiden groften
Autoziige der Welt in den 30er Jahren, Wolfersheim-Berstadt: Podzun-Pal-
las 1998; sowie Cornelia Epping-Jéger: »Stimme. Spur der Bewegung, in:
Gisela Fehrmann/Erika Linz/Cornelia Epping-Jager (Hg.), Spuren Lektii-
ren. Praktiken des Symbolischen. Festschrift fiir Ludwig Jéger zum 60. Ge-
burtstag, Miinchen: Fink 2005, S. 133-152.

19 Zitiert nach Heinz Boberach: Meldungen aus dem Reich 1938-1945. Die
geheimen Lageberichte des Sicherheitsdienstes der SS, Herrsching: Pawlak
1984, S. 533.
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mithungen des NS auch den Effekt hatten, den Alltag des »einfachen
Volksgenossen spannender, erlebnisreicher und in mancher Hinsicht kos-
mopolitischer zu gestalten« als dies in der Weimarer Republik oder im
Kaiserreich je der Fall gewesen wire; dass sich die Deutschen »diese Gra-
tifikation aber durch ihre Bereitschaft erkauft« hétten, die »von der Pro-
paganda vorgeschlagenen Themen und Propaganda insgesamt als Kom-
munikationssystem zu akzeptieren. Als Gegenleistung bekamen sie vom
Regime kommunikatives Material, das sich in ihre Bediirfnisse fiigte.«*

Fiir die Integrationspropaganda der Vorkriegszeit scheint das eine ad-
dquate Beschreibung. Mit dem Beginn des Krieges aber dndern sich die
Verhiltnisse. In den ersten, erfolgreichen Kriegsjahren operierte das Dis-
positiv in bekannter Wirkungsmichtigkeit: Noch funktionierte etwa das
vielleicht erfolgreichste Produkt der NS-Propaganda, der Fiihrer-Mythos,
der die Person Hitlers iiber die Niederungen der Alltagspolitik hinausge-
hoben und seinen Namen zu einem Symbol fiir Deutschlands Wiederauf-
stieg geformt hatte. Zu diesem massenwirksamen Propaganda-Image ge-
horte, dass der Redner Hitler — so sehr das auch seiner wirklichen Gesin-
nung widersprach — als ein um die Erhaltung des Friedens besorgter Fiih-
rer inszeniert wurde. Ian Kershaw hat gezeigt, dass das »Fiihrer-Bild
ebenso von der Bevélkerung geschaffen, wie propagandistisch in die Be-
vélkerung hineinprojiziert« wurde, dass es also Resultat sowohl der NS-
Propaganda als auch des politischen Verstindnisses der Bevoélkerung und
ihrer Erwartungen war.”' Das vermeintliche Umschwenken des »Fiihrers¢
in der Kriegsfrage fiihrte zu einem ersten Popularititsschwund, wie sich
in sehr vorsichtig formulierten Berichten aus dem Reich und sonstigen
»Stimmungsberichten< nachlesen lisst.”? Vom frenetischen Jubel friitherer
Zeiten ist in diesen Berichten nicht mehr viel zu spiiren.

Auf die drohende Gefahr einer Destabilisierung des Fiihrer-Mythos
reagierte das NS-System mit einer umfassenden Inszenierung der Kriegs-
erfolge in den durch das LautSprecher-Dispositiv organisierten Medien-
verbiinden. Exemplarisch dafiir ist etwa die Distribution einer Serie von
vier Image stabilisierenden Reden, die Hitler Ende 1940 und Anfang 1941
hielt und die darauf abzielten, zuriickliegende Kriegserfolge mit der Vor-
stellung eines grandiosen, vom »>Fiihrer« herbeigefiihrten Endsieges zu
verbinden. Diese Reden wurden vor einem Massenpublikum gehalten, im

20 Thymian Bussemer: Propaganda und Populdrkultur. Konstruierte Erlebnis-
welten im Nationalsozialismus, Wiesbaden: Deutscher Universitits-Verlag
2000, S. 96f.

21 Vgl. Tan Kershaw: Der Hitler-Mythos. Volksmeinung und Propaganda im
Dritten Reich, Stuttgart: Deutsche Verlags-Anstalt 1980, S. 22.

22 Vgl. ebd,, S. 13, und Martin Broszat: Der Staat Hitlers, Grundlegung und
Entwicklung seiner inneren Verfassung, Miinchen: Deutscher Taschenbuch
Verlag 2000, S. 432.

28

LAUTSPRECHER-PASSAGEN

Rundfunk — von einer Goebbels-Reportage eingeleitet' — gesendet, si.e
wurden zum Gegenstand von Leitartikeln, in 11011’16—5‘[91‘168 ab.er auch mit
dem Stolz der Soldatenmiitter auf ihre Séhne Verquu.:kt. Die Wochen-
schau wiederum lieferte zu den T6nen das Bildmaterial. Da Zur selbep
7Zeit Wunschkonzert, der von Eduard von Borsody ge(.irehte Sp.lelﬁlm n-nt
Tlse Werner und Carl Raddatz in den Hauptrollen, in den K1n<.)s anlief
und sich schnell zu einem Kassenrenner entwickelte, erfuhr die Re'de-
Serie eine weitere, wenn auch eher indirekte, Einbettung, ldsst der Spiel-
film das Dispositiv doch auf verschiedenen Ebenen sichtbgr werden. In
der Eingangssequenz zeigen Dokumentaraufnahmen den umjubelten Red-
ner Hitler. Die Spielepisoden des Films wiederum zitieren zen.trale The-
men der Integrationspropaganda: die Einebnung gesellschgﬁllche.r Hie-
rarchien zugunsten der »Volksgemeinschaft< etwa oder die Asthetiswmpg
und Konstruktion von Erlebniswelten in Ringschaltungen. Zugleich wird
im Film deutlich, dass sich das Mediensystem selbst reflektiert, indem es
das Dispositiv zur Anschauung bringt: Medien zitieren Medien, der Do-
kumentarfilm den Live-Auftritt, der Spielfilm den Dokumentarfilm, das
Radio den Gemeinschaftsempfang, die Radio-Show den Roman zur Sen-
dung, die Frontpropaganda ihre Ubertragung in den Spielfilm.

Ein Funktionswandel des Dispositivs trat erst ein, als das use-and-
gratification-System aus dem Gleichgewicht geriet. Sobald die Realitts-
wahrnehmung des Publikums in eine grundlegende Differenz zur Propa-
gandasemantik geriet, was mit fortschreitendem Krieg der F all.war, bﬁB'-
te das Dispositiv an sozialer Resonanz und perlokutiondrer Wirksamkeit
ein; seine Integrations- und Konsolidierungsfunktion begann briichig zu
werden. Als Niederlagen an die Stelle von Siegen traten, mussten selbst
»Parteiberichterstatter akzeptieren, dass die Reden >nicht mehr tiberall
das verdiente Echo« fanden.«** Die von den Propagandastrategen befiirch-
tete Distanz zwischen Wort und Glaube, die »innere Reserve« gegeniiber
dem NS-System machte sich erstmals als Reaktion auf eine Reihe von
Reden bemerkbar, deren Ankiindigungen von der Realitét tiberholt wur-
den. Mit der ganzen Kraft des Dispositivs etwa iibertrug man am 3. Ok-
tober 1941 eine Hitler-Rede, in der Hitler erklért hatte, Russland sei »be-
reits gebrochen« und werde »sich nie mehr erheben«;** kurz darauf'ver—
stirkte der »Reichspressechef« Otto Dietrich diesen Eindruck, die Zeitun-
gen referierten auf seine Rede mit Schlagzeilen wie »Ostfeldzug ent-
schieden — Der Bolschewismus militérisch erledigt«.” Hitler verfestigte

23 Vgl. Kershaw: Der Hitler-Mythos (wie Anm. 21), S. 224..
24 Max Domarus (Hg.): Hitler. Reden und Proklamationen 1932-1945 .
Kommentiert von einem deutschen Zeitgenossen, Wiesbaden: Lowit 1973,

S. 1762f. . .
25 Boberach: Meldungen aus dem Reich (wie Anm. 19), S. 182 u. S. 184.
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den entstandenen Siegeseindruck durch einen Appell an die Soldaten der
Ostfront, in dem er von »dem letzten gewaltigen Hieb« sprach, der be-
vorstehe. Dieser Hieb blieb bekanntermaflen aus, und der SD berichtete
bereits im November von umfassenden »Enttduschungen« tiber den aus-
stehenden Sieg.® Weihnachten 1941 sprach ein Bericht bereits von »ei-
nem Tiefstand der 6ffentlichen Meinung«.?” Anfang 1942 meldeten die
Berichte, dass viele Menschen »das Bediirfnis empfunden hatten, wieder
einmal die Stimme des Fiihrers zu héren und aus seinen Worten neue
Kraft zu schépfen«.®® Hitler hatte angesichts der verinderten militiri-
schen Lage in den letzten Monaten nicht mehr 6ffentlich gesprochen.
Das Propaganda-System des NS nutzte deshalb die bislang so erfolgreich
realisierte Moglichkeit des Dispositivs nicht, die Stimme des Fiihrers in
massenkommunikativen Szenarien als gleichsam leib-anwesende Kom-
munikation in Szene zu setzen. An die Stelle der in Prasenzoffentlichkei-
ten organisierten und >Gemeinschaft< inszenierenden Formen der Mas-
senkommunikation trat in wachsendem Mafle das Massenmedium Rund-
funk, das viel weniger, als es die Kommunikationsformen des LautSpre-
chers erlaubten, eine Kontrolle der Rezeption erméglichte. Die ab 1942
stetig zunehmende, wenn auch verdeckt und subversiv geduflerte Kritik
am Image des weitblickenden, unfehlbaren und von guten Absichten ge-
leiteten >Fiihrers« stellte bereits eine Konsequenz dieser eingeschriankten
Dispositivnutzung dar, und zu einem Wendepunkt des Hitler-Mythos kam
es nicht erst, wie in der Forschung hiufig behauptet, mit der Niederlage
von Stalingrad.

Passage an die Grenzen

Der eingeschrénkten Nutzung des Dispositivs innerhalb des Reichsge-
bietes stand jedoch eine Nutzungsausweitung an den Grenzen gegeniiber,
denn der LautSprecher fand in den sogenannten Propagandakompanien
(PK) an den militérischen Fronten ein neues Operationsfeld. Mit dieser
Wanderbewegung des LautSprechers aus dem Bereich ziviler politischer
Offentlichkeiten hin zu den militirischen Grenzen wurde zugleich auch
die fiir den NS charakteristische Machterwartung an die Medien, die Po-
litik als Medienpolitik betrieb, auf den militdrischen Bereich iibertragen.
Bereits die Konstitution der Propagandakompanien stellte so etwas
wie einen wahr gewordenen goebbelsschen Medientraum dar: Eine mo-
bile task-force — bestehend aus Rundfunkreportern, Journalisten, Bildbe-

26 Vgl. ebd., S. 184ff.
27 Kershaw: Der Hitler-Mythos (wie Anm. 21), S. 216.
28 Ebd,, S. 216f.
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richtern, Kameraménnern, aber auch Schriftstellern, Theater- und Film-
regisseurer, Kunstmalern, Karikaturisten, Druckern und im weitesten Sin-
ne Kulturwissenschaftlern — wurde ins Leben gerufen, um, so formulierte
der Propagandaminister, »fiir alle Zeiten festzuhalten, was geschah«, denn
waus ihren Berichten und Bildern wird dereinst die Geschichte geformt
werden.«’

Eine Vorform der Propagandakompanien hatte es bereits 1936 ge-
geben, bei der deutschen Besetzung der entmilitarisierten Rheinlande.
Goebbels lie3 eine 30 Mitglieder starke Gruppe von bekannten Medien-
berichtern, die nicht um ihre Zustimmung gefragt worden waren, unter
strengster Geheimhaltung iiber Nacht nach KoIn fliegen. Am Morgen
filmten und fotografierten diese, wie deutsche Soldaten die internationale
Absprache brachen und in die bislang franzosisch kontrollierte, militi-
risch aber neutrale Zone einmarschierten. Unter Missachtung realer Zeit-
verhiltnisse verkiindete Hitler am Mittag desselben Tages in einer vom
Rundfunk gesendeten Rede vor den Reichstagsabgeordneten, dass deut-
sche Truppen soeben dabei seien, ihre >Friedensgarnisonen< im Rhein-
land zu beziehen. Der daraufhin unter den von dieser Aktion vollig iiber-
raschten Abgeordneten ausbrechende freudige Tumult wurde minuten-
lang iiber Radio und Gemeinschaftsempfang an ein ebenso iiberraschtes
und feierbereites Publikum iibertragen. Wenige Stunden darauf konnte
man die in Bilder iibersetzte Politik in Zeitungen und Wochenschau be-
trachten: Lachende, mit Friedensblumen bekrinzte bewaffnete Soldaten
zogen an irritierten franzgsischen Mannschaften vorbei und in die Stadt
Kéln ein.

Der Erfolg dieses gelenkten Medienverbundes, der die medialen
Strukturerfahrungen des Reichs-Auto-Zuges aufnimmt, diirfte Goebbels
wohl dazu angeregt haben, tiber Verstetigung nachzudenken. Nach eini-
gen weniger gelungenen Versuchen mit zivilen Berichterstattern bei mili-
tirischen Mandvern einigten sich Propagandaministerium und Wehrmacht
1938 auf die offizielle Griindung von Propagandakompanien: Propagan-
dakrieg und Waffenkrieg galten fiirderhin als gleichberechtigt. Da Pro-
paganda zur militdrischen Waffe erkldrt wurde, stellten die PK eine ei-
genstindige Waffengattung dar. Thre Mitglieder, die Kriegsberichterstat-
ter, erhielten eine militdrische Ausbildung und wurden als Truppengat-
tung Teil der kimpfenden Truppe; sie agierten unter dem Oberkomman-
do der Wehrmacht und wurden medienpolitisch und medientechnisch vom
Propagandaministerium betreut. Die Aufgabe der in Hochstzeiten bis zu
15.000 Personen umfassenden PK bestand in der propagandistischen Be-
einflussung der deutschen Bevélkerung, deren Zustimmungs- und Opfer-

29 Zitiert nach Georg Schmidt-Scheeder: Reporter der Holle. Kriegsberichter
im 2. Weltkrieg, Stuttgart: Motorbuch Verlag 2003, S. 9.
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bereitschaft gestirkt werden sollte, in der Aufrechterhaltung der Wehr-
willigkeit der deutschen Soldaten, sowie in der Tarnung der militdrischen
Absichten gegentiber den Gegnern des Nationalsozialismus. »Propa-
ganda wirkt durch Wort, Bild, Film und Ton unmittelbar auf die Men-
schenmassen diesseits und jenseits der politischen Grenzen«,*® definierte
ganz im goebbelsschen Sinne eine Verfligung des Oberkommandos der
Wehrmacht.

Ihren ersten groBen offentlichen Kriegsauftritt hatten die LautSpre-
cher in der Frithe des 4. Septembers 1939 am deutsch-franzdsischen
Grenziibergang von Perl/Apach, als ein den PK gehdrender Lautspre-
cherwagen anriickte, um — wie es in Penetrationsmethaphorik formuliert
wurde — sogenannte >Aktivpropaganda in den Feind< durchzufithren.?!
Da die Wehrmacht sowohl Zeit fiir den Krieg in Polen als auch Zeit dazu
brauchte, den Aufimarsch an der Westgrenze vorzubereiten, erhielten die
PK den Auftrag, die franzésischen Truppen in ihren Stellungen iiber die
wahren Kriegsabsichten der Deutschen zu tiuschen und sie hinzuhalten.
»Wenn ihr uns in Ruhe lasst¢, lautete die Parole der PK, »greifen wir euch
nicht an.«

Die PK setzte LautSprecher-Propaganda ein: Im Sinne einer vorge-
tduschten nachbarschaftlichen Verbriiderung spielte man zundichst La
Marche Lorraine, danach setzte man einen auf Wachsplatte gesproche-
nen franzésischsprachigen Lautsprecheraufruf ein, mit dem man versi-
cherte, nicht zu schielen, nicht anzugreifen und keinen Krieg fiithren zu
wollen. Die LautSprecher-Stimme, die den Feind hier sehr zielgenau ad-
ressierte, trat in seiner Sprache als Freund auf und behauptete Vertraut-
heit nicht nur mit der Sprache, sondern gleichsam auch mit den unausge-
lebten Sehnsiichten des Feindes: Parlez moi d’amour, das wehmiitig
schmeichelnde Chanson von Lucienne Boyer, erklang zum Abschluss der
Szene. Die Augen kann man schlieBen, die Ohren nicht: Das Programm
wurde wiederholt, mehrmals am Tag und an mehreren Tagen, und es hat-
te Erfolg. Die Franzosen schossen nicht, fiihlten sich angesprochen, woll-
ten Kontakt aufnehmen mit den vorgeblichen deutschen Kameraden. Ein
Ziel der deutschen LautSprecher-Propaganda, die Konstitution einer emo-
tional verstindigten Kommunikationsgemeinschaft, ging auf, als sich
deutsche und franzosische Soldaten auf einer Briicke trafen, miteinander
rauchten, jedoch nicht redeten, denn nur der LautSprecher sprach franzo-
sisch. Der mitgekommene >Bildberichter« fotografierte, Zeitungen versf-

30 Zitiert nach Hasso von Wedel: Die Propagandatruppen der deutschen
Wehrmacht, Neckargemiind: Kurt Vowinckel Verlag 1962, S. 20.

31 Vgl. die Schilderung dieser Szene in Ortwin Buchbender/Horst Schuh: Die
Waffe, die auf die Seele zielt. Psychologische Kriegsfithrung 1939-1945,
Stuttgart: Motorbuch Verlag 1983, S. 74ff.
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fentlichten die Aufnahmen. Ununterbrochen lief die LautSprecher-Ak-
tion in den nichsten Tagen; das lockte Neugierige an, zwei amerikani-
sche Filmreporter verfolgten die Ereignisse mit Kameras, dies war in
deutschem Interesse. Einige Tage spéter durchbrach ein mit drei Soldaten
besetzter franzosischer Panzerwagen die vordere deutsche Minensperre;
die Soldaten — von der Aktion animiert und dazu bereit, die Grenze zwi-
schen Freund und Feind zu 16schen — kamen, um zu sagen, ihre Kamera-
den seien durchaus mit dem Nichtk&mpfen einverstanden, nicht aber die
Stibe. Diese erwégten bereits die Ablésung der Truppe und die Erset-
zung der franzosischen durch marokkanische Mannschaften. Die drei
Soldaten wurden arretiert, die deutsche Propagandaleitung #nderte die
Taktik und offerierte ein alternatives Feindbild: Nun sprach die Stimme
iiber die Grenze hinweg von einem feindlichen Dritten, dem Englinder,
fiir dessen Waffengeschéfte man nicht gedenke zu sterben. Die Franzo-
sen versuchten, die Lautsprecher zu orten und abzuschiefen, die Deut-
schen nahmen neue Schallplatten auf, verstirkten das Angebot von Iden-
tifikation und Emotion: »Erspart doch eurem schénen Frankreich den
Krieg« schallte man auf die andere Grenzseite — und iiber allem, und
immer noch, die Sehnsuchtsmelodie: Parlez moi d’amour, bis die propa-
gandistische Waffe von militérischen Waffen abgeldst wurde.

Bereits dieses Beispiel zeigt, dass der Kriegseinsatz des Dispositivs
LautSprecher darauf zielte, die asynchronen Grenzen zwischen politi-
schem Raum und Kommunikationsraum zu synchronisieren. Die Uber-
nahme der Feindesstimme geht den militdrischen Okkupationsversuchen
voraus; die stimmliche Penetration des feindlichen Sprachraums bereitet
den Einmarsch vor. Die LautSprecher-Propaganda bewéhrte sich als zen-
trales Moment der militdrischen Strategie. Dies zeigte sich auch in dem
Namenswechsel, den sie im Krieg gegen Russland erfuhr: Sie wurde von
der »Aktivpropaganda< zur »Kampfpropaganda in den Feind«.*

Die Waffen-SS verfligte seit 1943 iiber eine Kriegsberichter-Abtei-
lung, die sich aus freiwillig Dienst leistenden, infanteristisch ausgebilde-
ten Wort-, Bild-, Film- und Rundfunkberichtern zusammensetzte. Durch
einen Erlass Hitlers erhielt diese Abteilung den Ehrennamen SS-Standar-
te Kurt Eggers, und als solche iibernahm sie ab 1944 die Initiative in der
Kampfpropaganda. Zu den Grundiiberzeugungen der Waffen-SS, »SS-
Kriegsberichterabteilung, Gruppe Aktivpropaganda, Abteilung Front«
gehorte hierbei die Annahme, dass die »Propagandawaffe« nur als in die
tibrige Kampffithrung eingebettete Waffe sinnvoll eingesetzt werden
konnte: »Oberstes Gesetz der propagandistischen Strategie ist das ge-
meinsame Operieren der Propagandawaffe mit der kdmpfenden Trup-

32 BArch NS 19/2449, Blatt 1 und 2.
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pe.«” Bei allen Problemen, die sich mit dem fortschreitenden Krieg er-
gaben, blieb die Kriegspropaganda ein zentrales strategisches Element
der Kriegsfithrung, das in seinen kommunikationstheoretischen Grundla-
gen und in seinen operativen Regeln differenziert konzipiert war.
Zunéchst fillt auf, dass in den kommunikationstheoretischen Uberle-
gungen, die die praktische Propagandaarbeit leiteten, Konzepte deutlich
wurden, die mit der spiteren Massenkommunikationsforschung kongru-
ieren. Die lasswellsche Formel »who says what in which channel to whom
with what effect etwa wird in gewissem Sinne in der »Richtlinie fiir Ak-
tivpropagandisten Nr. 2« aus dem Jahr 1944 vorweggenommen:

»Am Anfang der Losung jedes Propagandaproblems steht die Beantwortung
der sechs groBen W: Wem habe ich Wann, Wo, Was, Wie, Womit zu sagen?
Also: Genaue Festlegung und Analyse des Kreises, der angesprochen werden
soll; Ermittlung des giinstigsten Zeitpunktes; Ermittlung des Ortes oder der Zo-
nen; genaue Festlegung des propagandistischen Zieles und Formen der These,
Umwandlung der These in die verschiedenen propagandistischen Formen, Fest-
legung der einzusetzenden Propagandamittel und Hilfsmittel.«**

Im Anschluss daran zhlt die Richtlinie eine Reihe sogenannter »Kon-
stanten« der Kampfpropaganda auf, bis hin zur Forderung, dass eine er-
folgreiche Adressierung der Propagandarezipienten nur iiber eine konti-
nuierliche Analyse des Adressierungserfolgs moglich werde: »Eine Wir-
kungsanalyse ist daher in jedem Einzelfall unerlisslich. Dabei ist die
Feststellung der Fehlerquellen und der Ursachen des MiBerfolges mit
schérfster Selbstkritik an die erste Stelle zu setzen.«*® Ein konstitutives
Moment dieser Wirkungsanalyse ist die moglichst umfassende Ausfor-
schung des Gegners: »Die genaue Kenntnis der Verhaltnisse beim F eind,
die fiir die personliche Ansprache des Gegners unbedingte Vorausset-
zung ist, kann eingeholt werden durch: Intensive Vernehmung von Uber-
laufern und Gefangenen«, aber auch durch Agentenberichte und Abhor-
aktionen.*

Auf dieser Grundlage fand die praktische Lautsprecher- und Flug-
blattpropaganda statt, wobei der >Flugblattangriffc mit eigens entwickel-
ten Propagandagranatwerfern regelméBig der eigentlichen Lautsprecher-
propaganda vorausging. Diese operierte ihrerseits mit einem ganzen In-
ventar von unterschiedlich adressierten Redegattungen, denn, so die Richt-
linie, »in der Uberlduferpropaganda hat es sich als zweckmiBig erwie-

33 BArch NS 19/2439, Blatt 3 und 4.

34 Bundesarchiv-Militirarchiv (BArch-MA) RW 4/v20.
35 Ebd./v267.

36 BArch NS 19/2439, Blatt 3 und 12.
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sowohl ein diversifiziertes Sprachprogramm einzusetzen als auch
561.1«, inzelnen Waffengattungen getrennt anzusprechen«.’” »Kurze An-
»dTe :116111 mit stindig aktuellem Inhalt«, ausgerichtet an den militdrischen
Spl; : olitischen Tagesereignissen, wurden, obwohl alle in »der Sprache
. lfeindes« gesprochen, etwa fiir Panzerbesatzungen anders formuliert
ZICSS fiir Infanteristen; »Kriegsberichte(f voln fremdelll F'rontabschni'tten
zeigten eine grofere Wirkung, wenn s1e3§n1t den ErelgnlSS(.iI?' des reige-
nen¢ Frontabschnittes verkniipft wurden.” Per Lautsprecher uber.tragene
yZeitfunkberichte« arbeiteten mit Live-Ansprachen, aber auch r.mt nach-
traglich eingesprochenen — so Slie SS-Sel‘t?stwahmehmu.ng - »emdrucks—
vollen Erlebnisberichten«.” Uberlauferlieder, YOlksllede1‘ und Arien
schlieBlich wurden in Berlin »von heute im Reich 1e.benden bekannte.n
russischen S#ngern« gesungen und aufgenommen, dles' v.a., wen.n sie
weine kluge propagandistische Farbung im Sinne des Antibolschewismus

40

.«
habilleiaen dem informatorischen Darstellungsmoment der akust'isch ﬁber.—
mittelten Propagandainhalte, die als »klare, wahre, oder wahrheitserschei-
nende Grundparolen«®' stindig wiederholt werden sollten, setzte das kom-
munikative Konzept v.a. auf eine Erschiitterung der Adrfassatemnorgl
durch den Einsatz emotional-appellativer Mittel. Was dalls hief, kann ein
unter der Bezeichnung »Uberlduferlied< von der SS entwickeltes Szenario
verdeutlichen: Der Soldat lebe von seiner Familie getrennt, das gelte es
ebenso auszunutzen wie den Umstand, dass die Familien der auf der »an-
deren Seite< kiimpfenden Ukrainer und Ruthenen etwa in den deutsch be-

 setzten Ostgebieten lebten. »Ein Lied, von einer schonen Frauenstimme

gesungen, inhaltlich auf das Heimweh, den sinnlosen Tod der Sowjetsol-
daten und auf die friedliche Arbeit unter deutschem Schutz abgestc?llt,
kann von groRer Wirkung sein.« Mithilfe dieser »Melodie«z.argufnentler—
te der Propagandastratege, sei »dem Sowjetsoldaten der Uberlau.i.’ert.ext
unvergesslich sicher einzuprdgen.« SchlieBlich wire es auch méglich,
das Tagesfunkprogramm »mit diesem Lied beginnen und enden« zu las-
sen. Die Funktiondre koénnten den Soldaten das Lesen von Flugbléttern
zwar verbieten, »einem Text aber, der ihnen him’ibergesunger}' wird, ste-
hen sie machtlos gegeniiber.«* Jedoch sollten nicht nur die Uberldufer-
lieder, sondern auch die Frontnachrichten oder die Berichte aus dem all-
tiglichen Leben der Frauen, Kinder und Zivilisten unter deutscher Besat-

37 BArch NS 19/2449, Blatt 2.

38 Ebd., Blatt 11f. .

39 Von Wedel: Die Propagandatruppen der deutschen Wehrmacht (wie
Anm. 30), S. 116f.

40 BArch NS 19/2449, Blatt 10.

41 Ebd., Blatt 2.

42 Ebd., Blatt 7.

35




CORNELIA EPPING-JAGER

zung von »temperamentvollen, mitreienden Stimmen« vorgetragen wer-
den, denn die Erfahrung habe gezeigt, »dal Fraueneinsatz in der Front-
psychologie besser und nachhaltiger wirken {cann«, formulierte ein Do-
zent fiir Kampfpropaganda anlésslich seiner Uberlegungen, anhand wel-
cher Strategien den Sowjetsoldaten die Molotow-Note aus deutscher Sicht
nahezubringen sei.®
Dass das Okkupatorische des eindringenden militirischen Aktes durch
die Vertrautheit der Stimmen verdeckt werden sollte, gehorte dabei zur
Grundlagentaktik: »Im allgemeinen konnte festgestellt werden«, schreibt
der »>Chef der Propagandatruppe« an den >Reichsfiihrer SS¢< Heinrich
Himmler, »daf3 landeseigene Sprecher, vor allem Frauen, bei den Geg-
nern erhdhten Aufmerksamkeitswert erzielen.«** Sicherlich erregten die
—z.T. eigens ausgebildeten — Frauenstimmen auch das sexuelle Begehren
der Soldaten, ein Effekt, den man schon deshalb gern hervorrief, weil er
die Bereitschaft zum Uberlaufen verstirkte. Daneben aber zeigt sich in
diesem Vorgehen noch einmal der fiir das Dispositiv LautSprecher grund-
legende Phonozentrismus des NS, der ja immer schon auf die affektive
Uberzeugungskraft der Stimme gesetzt hatte. »Man kann mit recht be-
haupten, daB ein Lautsprecherwagen den Einsatzwert eines Panzers be-
sitzt. [...] Bei klugem Einsatz kann er ein ganzes Regiment wert sein.«*
In der Tat schien diese Strategie zundchst aufzugehen: Obwohl die
russische Militdrfithrung etwa die ukrainischen Truppen, die dem Lauz-
Sprecher-Angriff iiber lingere Zeit hinweg ausgesetzt gewesen waren,
abzog, auf andere Einheiten verteilte und durch »Angehérige der Turk-
volker« ersetzte,*® verzeichnete die SS fiir das Jahr 1942 61.346 Uberliu-
fer, d.h. Soldaten, die nachweislich auf Kampfpropaganda hin ihre Trup-
pen verlieBen.*” 1943, endgiiltig jedoch 1944, gehen die Uberliuferzah-
len zuriick, und eigentlich hitte nun deutlich werden miissen, dass der
Traum von der Allmacht der Propaganda ausgetrdumt war. »Wir haben
in die vordringenden Russen unser Propagandamaterial geschossen und
unter schwersten Bedingungen mit unseren Lautsprecherwagen gearbei-
tet«,” rapportierte der Kommandeur der SS-Standarte an den Reichsfiih-
rer SS im Friihjahr 1944, aber ohne groBen Erfolg, denn nur noch 2.202
Uberldufer waren zu vermelden. Bis dahin war man davon ausgegangen,
dass »die Erfolge der Kampfpropaganda [.. -] je nach militérischer Lage«
wechseln, dass sie sich je »nach Intensitit der Propaganda« aber steigern

43 BArch-MA RH 2/2134, Blatt 44.
44 BArch NS 19/ 2449, Blatt 5.

45 BArch NS 19/2439, Blatt 3.

46 BArch-MA RH 2/2108, Blatt 34.
47 Vgl. BArch NS 19/2449, Blatt 2.
48 BArch NS 2448, Blatt 2.
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‘efen 49 Das wurde zunehmend unwahrscheinlicher, und zwar nicht nur
. deex; Grenzen, sondern auch im Inneren des Reiches. In kiirzester Zeit
iZmIiCh war iiberaus deutlich geworden, dass die Krie.gsll)ropaganda, statt
die Informationsbediirfnisse der Bevélkerung zu Ibefn‘e.:dlger}, grofle Ver-
juste verschwieg, Niederlagen kleinredete und Slege‘ tiberhohte, worauf-
hin sie rapide an Glaubwiirdigkeit und Wirksamkeit verlor. Zwar ver-
suchte die NS-Propaganda an der inneren und &ufleren Front auch w'el—
terhin, iiber das Dispositiv LautSprecher Medienverbiinde und Gemein-
schaftsempfang zu organisieren, jedoch ohne durchschlagende Resonanz:
Die im Rundfunk iibertragenen Kriegsberichte und -reporta.gen wur@ep
ebenso skeptisch rezipiert, wie die auf Schallplatten eingespielten politi-
schen Reden selbst unter den Soldaten nicht mehr die gewohnte Reso-
nanz fanden.” .
Der letzte groBe Kriegsauftritt des LautSprechers schliefilich fanq in
Konigsberg statt: Ende Januar 1945 standen die Divisionen der ZWCltCn
WeiBrussischen Front innerhalb der Reichsgrenzen, nur fiinf K119meter
vom Stadtzentrum Konigsbergs entfernt. Die Lage fiir das verbliebene
Militir und die Bevoélkerung war hoffnungslos. Gleichwohl suchte .und
fand man eine Durchbruchstelle. Da die russische Armee die tatséchhchg
Situation in der Stadt nicht kannte, sendete man Gerﬁuschplatten,' die
Stellungsausbau und Transportbewegungen vortduschten, und diese spielte
man in den Nichten: Panzerkettenrauschen und Lkw-Rollen, Komman-
dorufe, Marschtritte. Auch nahm der bereits eingestellte Reichssender
Konigsberg seine Sendungen wieder auf, und ein Orchester spielte d.as
von Willy Berking komponierte Festlied fiir die Festung. Im Schutz dle.-
ser akustisch vorgetiuschten Kampfstérke verlieBen die Truppen und Zi-

vilisten die Stadt.

Endzeit: Umbauten nach 1945

Mit dem Verlust der beherrschenden Rolle, die das Dispositiv LautSpre-
cher fiir die Organisation der 6ffentlichen politischen Kommunikation im
Deutschen Reich innehatte, geht also eine Verschiebung der Propaganda
an die militdrischen Grenzen einher, die nicht nur der Einwirkung auf
den Feind, sondern auch der inneren propagandistischen Meinungsbil-
dung von den Grenzen her nach innen diente. Die mediale Form. Fier. of-
fentlichen Kommunikation, die durch das LautSprecher-Dispositiv ihre
spezifische Ausprigung erhalten hatte, wurde also nicht erst nach 19%15
durch das Ende des NS-Systems delegitimiert, sie hatte vielmehr bereits

49 BArch NS 19/2450, Blatt 16.
50 Vgl. BArch R 58/150/1, Blatter 25-28 und 116-118.
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vorher an Wirksamkeit verloren. Gleichwohl behaupteten gerade jene
Funktionen, die das Dispositiv in der Phase seiner Auflésung gegen Ende
des Krieges in der Grenzkommunikation behalten hatte, eine iiberra-
schende Kontinuitét nach 1945.

Blickt man etwa auf das technische Equipment des eingangs bereits
erwihnten Studios am Stacheldraht, dann fillt eine Kontinuitdt mit den
Konstruktionsprinzipien des Reichs-Auto-Zuges ins Auge. Dieses, auf die
jederzeitige Herstellung mobiler politischer Offentlichkeiten ausgerichte-
te »Dispositiv in nuce« hatte iiber einen Rednerwagen verfiigt, dessen
Tribiine sich hydraulisch auf sechs Meter Hohe ausfahren lie. Zur Aus-
stattung des Studios am Stacheldraht gehérten nun ebenfalls solche Tri-
biinenwagen, die sich allerdings charakteristisch von denen des NS-Sys-
tems unterschieden. IThre Tribiinen waren zwar auf die doppelte Hoéhe
ausfahrbar, das aber war nicht dem technischen Fortschritt, sondern einer
verinderten Kommunikationsform geschuldet: Hier standen keine Red-
ner mehr auf den Tribiinen, sondern Lautsprecherbatterien, und diese ad-
ressierten keine Prisenzoffentlichkeiten mehr, sondern den politischen
Gegner iiber Distanzen von bis zu fiinf Kilometern.

Kontinuitit und Diskontinuitdt zugleich zeigt sich auch in einer zwei-
ten Hinsicht: Der Reichs-Auto-Zug hatte als ein Medium fungiert, das
sich im Interesse seiner Medialisierungsleistung unsichtbar gemacht hat-
te. Die Turmlautsprecherwagen dagegen stellten sich in ihrer Sichtbarkeit
und ihrer technischen Uberlegenheit geradezu aus: »Am 1. Mai waren
von beiden Seiten (BRD und DDR) die Lautsprecherwagen aufmar-
schiert«, berichtete ein Beobachter des westdeutschen Verteidigungsmi-
nisteriums. »Unter dem Eindruck des neuen und iiberlegen erscheinenden
Turmwagen [sic] hat die kommunistische Seite die vermutlich beabsich-
tigten Storungen unterlassen.«’'

Neben der technischen lassen sich auch personelle und konzeptuelle
Kontinuitdten und Verschiebungen feststellen: Das Studio am Stachel-
draht wurde aufmerksam von dem Leiter des Referats Psychologische
Kampffiihrung (PSK) des Verteidigungsministeriums, Major i.G.
Trentzsch, beobachtet, fiir den der propagandistische Lautsprechereinsatz
aus mehreren Griinden bedeutsam war: Die PSK war 1958 in Reaktion
auf — so formulierte der damalige Verteidigungsminister Franz Josef
Strauss — »die Mittel« gegriindet worden, deren sich »der aggressive
Weltkommunismus bedien[e], um seine Ziele zu erreichen.« Konkret
diirfte er damit die 1956 gegriindete, spéter sogenannte 14. Abteilung der
Hauptverwaltung Aufkldrung im DDR-Ministerium fiir Staatssicherheit
gemeint haben, die Aktionen zur »Masseninfiltration in die Bundeswehr«
vorbereitete. Deren »Methodik«, so Strauss, gelte es zu erkennen und mit

51 BArch-MA BW 1/9020.
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einer eigenen »Psychologischen Verteidigung« in Form einer »psycholo-
gischen Kampffiihrung« zu begegnen.”> Geopolitisches Blockdenken, um-
gesetzt in persuasive Rhetorik — dieser Maxime folgten in den 50er Jah-
ren eben nicht nur die Werbe-, sondern auch die Militérstrategen, wenn
sie PSK als »gewaltlose Einfluinahme auf das Denken, Fiihlen und Han-
deln von Menschen zugunsten eigener militérischer Ziele« definierten.™
Oder, wie die Studie zur PSK in einer Sprache, in der der semantische
Umbau der Propagandasprache nach 1945 noch wenig bemerkbar ist,
formuliert:

»Die psychologische Kampffithrung ist der Kampf im politisch-militdrischen
Bereich mit geistigen Waffen und Massenbeeinflussungsmitteln, um die Mei-
nung, die Haltung und das Handeln des Gegners zum Nutzen der eigenen Seite
zu verdndern. Sie ist im Frieden begrenzt und im Kriege voll durchfiihrbar und
ermoglicht eine Beeinflussung der Voélker, ihrer Fiihrer und Soldaten bis zur
Lihmung ihres Angriffs- und Verteidigungswillens.«*

Die gedankliche Néhe solcher AuBerungen zu Vorstellungen der NS-
Propaganda wurde auch 6ffentlich diskutiert. In einem Gespréch, das der
Spiegel mit Major C. Trentzsch und dessen Stellvertreter Dr. W. Marx
fithrte, hatten beide Miihe, den demokratischen Grundtenor der neuen
Propagandastrategie in den Bundeswehr-Kompanien fiir psychologische
Kampffithrung deutlich zu machen.” Marx etwa rdumte auf die Riickfra-
ge der Spiegel-Redakteure, wo denn die »Grenze zwischen Propaganda
und propagandafreier Aktion« liege, ein, dass »die Grenze sehr schwer
zu ziehen« sei, dass »aber vor allen Dingen nicht an Propaganda, sondern
an Information gedacht« werde. Auffdllig ist, dass das hier so offensiv
vertretene Programm einer Umschrift von Propaganda auf Information in
der Umbauphase offenbar selbst bis in die 60er Jahre nicht wirklich reali-
siert wird. Zwar strebte die PSK eine explizite Distanzierung vom Propa-
gandaapparat des NS an, diese gelang jedoch nur eingeschrénkt.

Der Propagandabegriff mochte im offiziellen Sprachgebrauch ver-
mieden werden, im alltdglichen Umgang jedoch war er prisent, etwa
wenn ein Oberleutnant zu einer Lautsprecher- und Flugblatt-Kompanie

52 Bulletin des Presse- und Informationsamtes der Bundesregierung, Bonn
1958, S. 1505.

53 Karl Christian Trentzsch: »Die PSK der Bundeswehr.« Vortrag des Verfas-
sers vom 7. Oktober auf der PSK-Arbeitstagung in der Schule der Bundes-
wehr fiir Psychologische Kampffithrung in Euskirchen, unverdffentlichtes
Manuskript, S. 3.

54 Lehrgruppe PSK: Studie PSK, Schlof3 Alfter bei Bonn 1961, S. 39.

55 Vgl. »Spezialisten gegen Marx und Lenin«, in: Der Spiegel 12 (24.9.1958),
H. 39, S. 16-19.
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und dort auf den Dienstposten eines »Propaganda-Offiziers der Bundes.
wehr« versetzt wurde.”® Die PSK-Einheiten vermieden nachdriicklich,
chemalige Mitglieder der Propagandakompanien der Wehrmacht zu be-
schéftigen, gleichwohl lieBen sie sich von einem privatwirtschaftlich or-
ganisierten Netz ehemaliger Propagandastrategen beraten.”’” Den Laut-
sprecher- und Flugblatt-Kompanien wurden offiziell zwar insbesondere
»konsolidierende« Aufgaben nach innen, d.h. Aufgaben der »Immunisie-
rung« der eigenen Bevélkerung gegen DDR-Propaganda zugesprochen,
In den Ausbildungsplénen der PSK werden ihnen aber nach auBen ge-
richtete Funktionen bei der »Zermiirbung« der Gegner zugewiesen, die
durch den sténdigen Einsatz von Lautsprechern und speziellen techni-
schen PSK-Mitteln, hiufig in Verbindung mit Waffenwirkung, ermiidet
und gezielt schlaflos gehalten werden sollten. Die Wirkung, argumentier-
te ein strategisches PSK-Papier, richte sich dabei weniger auf das Be-
wusstsein als vielmehr auf die Nervenkraft und das Unterbewusstsein des
Gegners.’®

Auch in der praktischen Ausbildung der Lautsprechersoldaten lag ein
Schwerpunkt auf dem Ablenken und T#uschen des Gegners. Dariiber
hinaus wurden Lautsprecherkriifte bei Gefechtsiibungen eingesetzt, um
einerseits Gerdusche der eigenen Truppe zu iiberténen und somit von ei-
genen Absichten abzulenken. Zum anderen diente das Abstrahlen von
Ger#uschen zum T#uschen der Gegner. Lautsprechersoldaten spielten
Kettengerdusche von Panzern, Motorenldrm, Rotorenklénge oder Gerdu-
sche vom Ausbau von Feldbefestigungen inzwischen nicht mehr, wie
noch in der NS-Kriegspropaganda, von Wachsplatten, sondern von Ton-
béndern ab.*

Kontinuitét und Diskontinuitét zugleich herrschten auch im techni-
schen Bereich: Einerseits iibernahm man Konzepte der amerikanischen
Warfare Division und holte amerikanische Angebote fiir Grof- und
Kampf-Lautsprecher ein, andererseits erfragte man Angebote bei Sie-
mens und den Ela-Studios,®® d.h. bei Firmen, die bereits in den 1920er
Jahren getestet hatten, in welchem MaBe sich ein Gelinde riesigen Aus-
mafles von einer Lautsprecher-Stimme beherrschen lassen wiirde, und
die, wie die Ela-Studios, ihre Lautsprecher nicht an linke Parteien ausge-

56 BArch-MA, BH 1/17394.

57 Vgl. Dirk Drews: Die Psychologische Kampffithrung/Psychologische Ver-
teidigung der Bundeswehr — eine erziehungswissenschaftliche und publizis-
tikwissenschaftliche Untersuchung, Mainz (Diss.) 2006, S. 245ff.

58 Lehrgruppe PSK: Die taktische Psychologische Kampffiithrung. Unterrichts-
Umdruck Nr. I.A-4. SchloB Alfter bei Bonn 1962.

59 Vgl. ebd.

60 BArch-MA, BW 1/363442 und BW 1/363502.
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lichen sondern sie nahezu exklusiv der NSDAP zur Verfiigung gestellt
iehen,

Die skizzierten Beispiele machen deutlich, da§s es nur 1'100h Fr.a.lg-
Dispositivs LautSprecher sind, die in der medialen Frith-
hichte der Bundesrepublik im Kontext der Psychologischen Kampf-
" als kommunikative Waffe gegen eine technisch unterlegene Laut-
ngaffe der DDR eingesetzt wurden. Langst haben Mass.enmedien
wie der Rundfunk und die Druckpresse die mediale Restn.lkturlerung der
iochen Offentlichkeit iibernommen. In den sich ausbildenden neuen
pf)htls?tiven Strukturen der Kommunikation wurde der LautSprecher nur
T den geopolitischen Grenzen zwischen Ost und West als Schall-
i 2 hinter der sich die neue politische und mediale Ord-

ges

spreche

. 6
mauer eingesetzt,
nung konsolidieren konnte.

jesem Zusammenhang Ralf Gerhard Ehlert: »Publlivc Adress Strz%-
°! lgéﬁgf%w bis 1949« in: Gethmann/Stauff (Hg.), Politiken der Medi-
i . 12), S. 319-340. .

62 ilusglgo?irtlil:che %’arteien waren an der >Demarkationslinie< aktw.. Akten der
Friedrich Ebert Stiftung (FES) etwa berichten aus dem"U.mkrels des >OS’F-
biiros< der SPD von einer >Aktion Autohupe, die im Friithjahr 1952 von ei-
ner Jugend-Tarnorganisation der Partei durc}.lgeﬁihrlt wurde: .Zwel der S?()Do
gehorende Lautsprecherwagen schallten taglich zw1$ch§n 12:00 upd 19:
Uhr von sieben Stationen entlang der Sektorengrenze ein schematl.sch fest-
gelegtes LautSprecher-Programm in den Ostsektor: »l. Anfah‘rt mit Erlfellll-
nungsmelodie, Sport und Musik; 2. Ansage: Achtupg Ach.tung. Hier spu'c t
die Stimme der freien deutschen Jugend; 3. Weltjugendlleq; 4. Ansage,. 5.
Marschmusik; 6. Ansage; 7. keltisches Freiheitslied; 8. Zw1§chenaq§age, 9.
Jazzmusik; 10. Verteilung von Zeitungen; 11. Ansagg; 12... Lied: Briider zur
Sonne, zur Freiheit; 13. Ansage: Briider in eins nun die Hidnde, wenn es glllt,
den sowjetischen Terror abzuschiitteln.« Ich danke. He@ Horgt P. :;hu z;
einem (ehemaligen) Mitarbeiter der FES, fiir den Hinweis auf diese Akten.
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Allgemeine Anmerkungen

Mit der Expansion der Massenmedien seit Beginn des 20. Jahrhunderts,
mit der Etablierung und Verbreitung zuerst des Films, dann des Radios
und Fernsehens und schlieBlich des Computers als eines neuen Mediums,
ist die Adressierung der Mediennutzer zunehmend problematisch gewor-
den. Mit wachsendem Aufwand werden seit jener Zeit, um die Unge-
wissheiten um den Adressaten abzumildern, unterschiedliche Verfahren
erprobt, die den Mediennutzer sichtbar machen und ihm eine Gestalt ver-
leihen sollen. Insbesondere drei Verfahren sind im Laufe des vergange-
nen Jahrhunderts auf- und ausgebaut worden und finden mittlerweile gro-
e publizistische und wissenschaftliche Aufmerksamkeit: erstens die Er-
mittlung von Daten, die in Form von Statistiken, Grafiken oder Diagram-
men den empirischen Nutzer sichtbar machen sollen; zweitens die publi-
zistische Herstellung von Medienereignissen, an denen sich exemplarisch
Umgangsformen mit Medien und mdégliche Wirkungen von Medien ver-
handeln lassen; und drittens Verdnderungen medialer Dispositive, die
diskursiv vorbereitet und begleitet werden. Die Bedeutung dieser drei
Verfahren gewinnt am Beginn des 21. Jahrhunderts, angesichts der fort-
schreitenden Digitalisierung, noch weiter an Gewicht.

Der erste Band der Reihe Formationen der Mediennutzung hat aus-
gewihlte Medienereignisse vorgestellt. Der zweite Band enthélt eine Rei-
he von Fallstudien, in denen Strategien der Verdatung des Mediennut-
zers untersucht werden. In diesem dritten Band stehen unterschiedliche
Situationen und Konfigurationen im Blickfeld, in denen dispositive Ord-
nungen verdndert, variiert und umgebaut werden. Mit der Bezeichnung
des Umbaus soll angezeigt werden, dass es nicht unbedingt um Zeiten
eines grundlegenden Medienumbruchs geht, sondern dass wir uns auch
fiir solche Verdnderungen interessieren, die eher unscheinbar sind, sich
nebenbei ergeben, die aber in ihren Effekten nicht minder nachhaltig sein
konnen als der offenkundige und weithin sichtbare Wandel.

Als mediales Dispositiv bezeichnen wir, Uberlegungen der Actor-
Network-Theorie aufgreifend, ein Gefiige, das sich als ein Netzwerk aus



